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  گفتارپیش 

 

 ج

 گفتار:پیش

 مندشدن اقتصاد، رشد ورقابت ی،برتر اقتصاد یگاههمچون جا یبه اهداف یدسترس تردیدیب
قرار  دیکلان کشور مورد تأک هاییمشو خط یو پرشتاب که در اسناد بالادست یدارپاتوسعه 

از  کییو توجه به ملزومات آن است.  یناقتصاد نو یطیمح یطگرفته است، مستلزم درک شرا
 یعامل ،یانبناست. اقتصاد دانش یانبنتوجه به اقتصاد دانش ین،اقتصاد نو شرایطملزومات و  ینا

توسعه  موتور رشد و ،ینساختار نو ینواقع ا است. در یدر هر کشور یتوسعه اقتصاد یبرا یاتیح
 یزو ن یرو فراگ یداربه رشد و توسعه پا یابیجهت دست یزن ایران اسلامی ی. جمهوررودیمشماربه

د محور به اقتصاسطح اقتصاد منبع بزرگ از یل و جهشتحوّ یازمندن ی،جهان عرصهرقابت در 
. داندیت مثرو یجادا یو کاربرد دانش را منشأ اصل یدتول یان،بناست. اقتصاد دانش یانبندانش

 یریکارگهو ب یدکارها و شناخت عوامل مؤثر بر تولوساز یفدر گرو تعر ی،نظام اقتصاد ینا ییکارا
ها خشب یرعملکرد سا یشافزا ینهزم یکدیگر،عوامل با  یناز ارتباط ا کهیطوربه ت،دانش اس

ت، به ثرو یجادو کاربرد دانش، جهت ا یدگفت که تول توانیم یف،تعر ینفراهم شود. با ا یزن
 سازیی( و خلق ثروت از آن )تجاریفناور یجاددانش )ا سازییدانش، کاربرد یدتول یمعنا

که در واقع خلق ثروت از دانش،  ی،فناور سازییمفهوم تجار یگر،دعبارت( است. بهیفناور
  است. یانیبناست؛ قلب تپنده هر اقتصاد دانش فناوریو  یده،ا

 کنولیسازی فناوری به رشته تحریر درآمده است، مقالات و کتب مختلفی در زمینه تجاری
 کشور در هاعینی این نوع فعالیت هاینمونهاین موضوع را تبیین و  اتمتنی که تمامی ابعاد ادبی

 ذکر اببرآنند که  نوشتار نیدر ا نگارندگان ،رونیاز ا چشمگیر نیست.باشد، کرده تشریح  را
 یختارسا ،یبه ابعاد مختلف کارکرد ،یفناور یسازیاز مفهوم تجار یخیو تار یعلم یهاانیبن

وع موض نیمختلف ا میمفاه نییدر تب یو سع کنند مطرح را یاتازه اندازچشمآن  یو پارامتر
  داشته باشند.

سازی فناوری از ابعاد مختلف مفاهیم و پیشینه تجاریدر فصل اول این کتاب، ضرورت، 
ترین مفاهیم یکی از مهمبا تبیین  ،. فصل دومشده استاجتماعی، اقتصادی و سیاستی تشریح 

های مختلف آن )رویکردهای روش، به تشریح گذاری فناوریارزش ، یعنیسازی فناوریتجاری
اختیار/  ویکرد مبتنی بر درآمد و رویکرد مبتنی برکمی )مبتنی بر هزینه، رویکرد مبتنی بر بازار، ر

. در فصل سوم، یکی از پرتکرارترین مباحث پردازدمیگزینه واقعی( و رویکردهای کیفی( 
سازی فناوری از ایده تا ی به تجاریفرایندسازی در مقالات فارسی که همان رویکرد تجاری

رویکرد ساختاری به بررسی نیز به  فصل چهارم ؛ وخلق ثروت است، تشریح شده است



  سازی فناوریتجاری 

 

 د

 سازی فناوریتجاری
بازیگران ورود  ،سازیمنظور از رویکرد ساختاری به تجاری اشاره دارد.سازی فناوری تجاری 

های گاهها و پژوهشسازی است که به دو دسته بازیگران اصلی )دانشگاهمختلف به مقوله تجاری
ازی سدفاتر تجاری) ایهای موجود( و بازیگران واسطهآپی و شرکتهای استارتدولتی، شرکت

گذاری های سرمایههای علم و فناوری، صندوقها، پارکدهنده، مراکز رشد، شتابفناوری
هر  ،صلاند. در این فگذاران( تقسیم شدهمانند دولت و سیاست ،خطرپذیر و سایر بازیگران کلان

. شوندیمها، ساختار و پرسنل، با یکدیگر مقایسه کدام از این بازیگران، از منظر اهداف، فعالیت
که یکرد با این رو .شده استشریح سازی فناوری تدر فصل پنجم، رویکرد پارامتریک به تجاری

، «اوریگیرنده فن»، «دهنده فناوریتوسعه»پنج مؤلفه بایست به می ،سازیدر هر موضوع تجاری
« سازی )محیط کلان، بازار و صنعت(یمحیط تجار»، «سازیروش تجاری»، «نوع فناوری»

تمایز و تفاوت آن با  شرحو  «سازیروش تجاری»سازی توجه داشت. فصل ششم، با مفهوم
و  «قراردادی»، «یکپارچه» ۀدر سه دسترا سازی های مختلف تجاریوشر، «اکتساب فناوری»
انیزم، الزامات، ، مکرایندفبه تشریح  نیز فصل هفتم، هشتم و نهمو اما  کند.مطالعه می« ترکیبی»

ها و دانشگاه»یعنی  ،سازی در سه بازیگر اصلیتجاریمعضلات  ها و راهکارهای حلّچالش
  .دانپرداخته« های موجودشرکت»و « های نوپاشرکت»، «های دولتیپژوهشگاه

های مختلف مکتوب و غیرمکتوب در است تا مثالتلاش شده  ،مذکور لودر هر کدام از فص
 برای خوانندگان بیش از پیش عینی شود.  یادشده،تبیین شود تا مفاهیم نیز کشور 

های مدیریت فناوری، دانشجویان تحصیلات تکمیلی رشتهبرای  نوشتارمطالعه این 
 ینان،کارآفر، های مختلفمحققین پژوهشگاهنیز گذاری علم و فناوری، کارآفرینی و سیاست

 ،های علم و فناوریدر مراکز رشد و پارک بنیان مختلفهای دانشفناوران و نوآوران شرکت
 سودمند و ضروری است.

. کنممیی قدردانصمیمانه  این اثر بودند،نگارش گر یاریتمامی اساتید و عزیزانی که از در پایان 
 یرد. قرار گ مانعزیزاسلامی امید است که این فعالیت، گامی کوچک در راستای اعتلای میهن 
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